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1. Note de syntheése

Selonune étude réalisée par le CREDCE 2014, 50% des aA (S RS LINBRdzOGAZ2Y S f Q2NAIA
francais déclarent privilégier IMade in Francelors deleurs utilisés, par opposition a un produit arborant laeule mention

achats et 61% se disent préts a payer plusrates produits «Made in France (cf. p21). Dans la méme logique, les
Made in FranceSelon une autrétude’, consommer frangais O02yaz2YYQlI OGSdzNE | 002 NRSy G LI dza
représenterait un surit théoriquede 100 4300 LJ- Nét Y2 A¥& OG dzS¢ X NAOKS SiG (NI yaLl NBy(
par ménageCette étuderS LJ2 & S & dzNJ f QK& LI (i K G406 cor@ di% afNg2Y i SNl RS&a O2y a2y
intégral de la consommation des ménages, passant de ptedu  souhaiteraient R QI A f flj $z&NE f Q@ Adgviadhé |
RQAYLEZNIIFGAZ2Y @SNE RSa[aDiNGeR dzA dbligatdire. oL Endzpises§ui joGeNt! Iy G&@® de la

que la FIMIFdévoile dans ce dossigend a compléter ces transparencealisposent @n véritable avantageoncurrentiel

études etporte surle profil et f é a LN i A jadzdB R O Pfsd 7213 s dzy 02y a2 YYQl GlésS dzNJ
LIS NE 2 y'y S ant adachkteraulqéotdien des produits de difficultés « importantes » a acheter Made in France (hors
fabrication francaise Elle indique que leur panie moyen alimentaire) Dans 50% des casela est d@a la faiblesse du
contient 62% de produitsMade in Franceen valeur (hors réseau dedistribution (cf. p19). Seulun ©2 y 42 YY @ur O S ¢
savices, énergie et charges fixes de type |oy&fr p9. cingconnait une boutique physile vendant des produitslade

/ Sa 02y az2yYVYQl CAifSazNRI RISYIPNGS v iji dxFtad& v $§ LINBE & adhédédayf cingNaR, Rodyxeste
Quatre sur cing déclarent«ne pas dépenser plus ou R Q2 NX&carnye $cfpid).

dépenserseulement« un peuplus» Ij dzQ + @ pg7j. Pour ce qui est de leurs motivationtSa 02y az2yYYQl
PRdzNJ Y ndNR2YNI RSQ SIS dzNal Liesdzd 2 achitentrantald Kt répbnse aux enjeux économiques (87%),
02y a2 YYQbnd thardgNiEurs habitudes de maniére environnementaux (74%) esociaux(62%) de la France (cf.
significative(un sur troist Q I de fnlariéie dmportante» - cf. plb).

p17) etils privilégent la qualitédes produitsa leurquantité ou Il semble exister une relation étroite entre le sentiment de

a la notoriété de la marquequi les comme[cialiségf._plz). lIs biens G NBE RS2 ©ayRR YSOF 68 FFAG jc
\feiAIIent aussia moins gaspill,erAeachétentR Q2 OOlbrsgéez Y ¢ o2 NJ 3 A y8& RSA LINE ftdkspeisorpat@ii &
OSt I a:28% dedieBhiudyet y est alloué contre 8% en  |og fapriquent (cf. p17). 5 & LJdzA &  |j dzQ A tMade 2 y & 2
moyenne en Francdcf. p14). Un sur troisest méme prét a France 55% R S & 02 v a2 Ydichier® seSserndplus

renoncer a un achat ou acheter un produi RS~ 4 dz0 & U A @flathis & iis Sof Auftout pres dequatre sur cing(78%)a
yS UNBdzoS LI gecheréheebINaiRinrancedf.dzQ A o " sentir « plus» ou «beaucoup plus impliquésdans la

p15) Par soud économiquet dzu | yedolodique@f. p19), s g4nigts. En(re)donnant du sens a leurs achats, ils se sont
actions combinées leur permettent de privilégier des produits responsabiliséset ¢ & Sy G A YSy i RS L2 dz& 2 7

Made in Franceen limitant voire en neutalisant, t QA Y LI O U o,&id#¥bour une causeen laquelle ils croienelr apporteun
ledzNJ LJ2 dz02 A NJ RQF OKI| U &

important niveau de satisfactio® & aA I+ ORad&2YY
Leur revenu moyen estéquivalent au salaire médian des in France et son comportement altruiste sogacent, insufflait
francais(cf. p9) et, contrairement aux idées recudss revenus unedynamique positive dans la sociétg
aisésy QI OK § lsfynfficativiedheatplus de produits Made JleMade in Erancé LJF NF2A & LINGA RQdzy S

in France que les revenus modestes 6 p LI Ay uada  BYeyitk MHdtaste ou memeparfois nationaliste cette
seulemententre les plus aisés et les plus modestégMade in enquétebrise les clichés et prouve que Made in Franceest

Francey QSd U Liked résinyé agx francais les plus aisés. en réalité une thématique consensuelle et fédératrice qui
[ S O2yaz2yYYQl OGSdiNdy & edfiBeQ(a®a) (i  daysémbleles francais de toutes orientations politiques33%
exercantun métier de cadre, commercant, artisan ou chef RS& 02y az2YYQl Ol S dBul sty droittRoa® 3 I

R QS y i NBdtageda B5ap65 hris et habite danmeville de du centre (cf. p2). Le troisiétme tiers (33%) des

plus cent milles habitants (cf.p8). Il accordeune importance O02yaz2YYQlI OtiSdzNE  RSOfIINB yS afé
capitale a la transparenceratiquée par les marquest le poids orientation politique.

de ce ONJ U § NEest BriXort® Kugruentatior(cf. p12). Les Enfin,déploronsque 17% seulemenR Sa 02y a2 YYQl O
ozyazyyal _O u S MNﬂme_ m@m@e\lmﬁses été acquis aa causedepuis 2014 contr 38% entre 2011 et
processus de fabricatioren premier lieu mais aussiune 2014 (cf. p§.CS £ SISNI NI f SyiAraasysyd

transparence dans les pratiques commerciales et dans les  ,, |e Made in Francea constitué une des raisons fondatrices
relationsque les marquesntretiennent avegeyr§fourn|sseur§ de laFIMIF. Alimenter le débat public national et maintenir le

et leurs salariésle O2y a2 YYQl Ou SdzNJ le®OKS kS0 t) T8 2ARs Y Rebntindes & sehsibishrdes L.
pratiques de lamargue etles caractéristiques deon produit. grand publc estf Qdzy § RSA [[ide® A& Q MFEIER R
I 2y OSNYFyd fF NIy &Lk NBngdSr NS tepuisisa &ancemert, (o2l NjiiilBt/defrieE

RAE O6ydiz20 £ LINAGAf SAASNI dzy LINBRAZA G R2ydG f QSGA[dzSGGS AyRAL d:

! credoc.fr/pdf/iRapp/R315.pdf
2CEPll, 2013epii.fr/PDF_PUB/lettre/2013/1et333.pdf



http://www.credoc.fr/pdf/Rapp/R315.pdf
http://www.cepii.fr/PDF_PUB/lettre/2013/let333.pdf

Profildu consomm’acteur
de produlits ln

Avril 2016 | www.fimif.fr

Enquéte réalisée auprés de 1 014 personnes s'attachant a consommer Made in France au quotidien

62% Made Ln France
Part des produits Made in France dans le panier moyen
des consomm’acteurs (hors seruvices, énergie et loyer)

4 consomm’acteurs sur 5

ne dépensent “pas plus” ou seulement “un peu” plus

depuis qu'ils consomment MIF

Un revenu moyen identique

au salaire médian des frangais

3 fois plus

d’achats d'occasion que la moyenne francaise
Des actions combinées qui neutralisent ou limitent l'impact sur le pouvoir d'achat

La qualité

1er critéere d'achat, suivi par la fabrication francaise
et la fabrication écologique. Le prix n'arrive qu’en 5éme position.

J

@ @By o2 ¢

ont changé se sentent plus de consomm’acteurs souhaitent que
leurs habitudes impliqués acquis a la cause l'étiquetage
en consommant dans La Made in France depuis devienne
Made in France société 2014 contre 38% entre 2011 obligatoire

et 2014. Une perte de signal

| médiatique a combler ! |
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Enquéte réalisée auprés de 1 014 personnes s’attachant & consommer Made in France au quotidien

— ALIMENTAIRE : 75%

——< BEAUTE : 68%

— MODE : 50%

—— MAISON : 48%

CONSOMMATION MADE IN FRANCE oss..

REVENUS MODESTES : 60%

REVENUS AISES : 65%
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2. Objet de ’'enquéte et précisions méthodologiques

Cette enquéte a poupbjectif de faire émergerun proF Af (@8 LJS Rdz 02y a2YYQl OGSdz2NJ Siéi RQSIc
RQI OKI G

Ellea été réalisée du 22 février au 13 mars 2@#6la FIMIFviaun questionnaire en lignadressé&.  t Q Sy arés¥abrfatdnaikelia
FIMIFet de ses partenaires.

la AMIF a souhaitécibler exclusivementRS & 02y a2 Y Yl (G SdzNE & QIMade linOftanogdu quotidiéh2G6tEe2 Y Y §
population estdésignée par le terme ©2 y a 2 Y Y & ldddsitdhidiNdocument Aucun autre critére sélectif @2été retenu sur

f QS OK I Vi desadng® y i NB LJ2 y R dzreprésehtanfuy hivkzguiids fiabilitédes réponsesde 95% a+3% sur la
population étudiéepar la FIMIF

[ O2YLI NI A&2Yy RS tQSOKFyGAft2y 980 tS8a R2yySS$dabldad cdp@)b{ 9
permet de mieux comprendreuel est le profilsociologiquede cesO2 y & 2 YY QI O S dzNA

CSRSa 0O02yaz2vYYQl OGS dzNE
INSER2013  Etude FIMIF | , catégoriecI NIIAal yas O2YYSNbel vy

Agriculteurs exploitants 1,0% 0,5% chezldd O2yaz2yYYQl OiSfdadnpdids dansla
population francaise.la catégorie«x cadres et professions

Artisans, commergants, chefs d'entreprise 3,3% 15,8% ! > . 7. -
o N intellectuelles supérieures» se situe endeuxiéme position
Cadres professions intellectuelles supérieure 9,3% 37,1% avec 3 foisson poids Ces deux populations sont celles qi
Professions intermédiaires 13,5% 8,6% contribuent le plus aumarché duMade in France
Employés 16,0% 19,0% Inversement, lescatégories « ouvriers», « étudiants» et
) «autres inactifs» ne représententrespectivement qa 11%
Ouvriers 12,3% 1,3% L PN ~ L - . !
’ 0 52% et37%de leurpoidsOK ST f $& O2y&az2 Yy
Etudiants 8,1% 4,2%
Autres inactifs 36,5% 13,5%

AgeetsexdRSa 02y a2YYQl Ol Sdz

INSER016) Etude FIMF Si ellesreprésentent 51,5%le la population francaise au"1
janvier 2016 (sourcelNSEE les femmeseprésentent64,4%

H F  Total H FooTotal ey O2yazyvo8@iSGAEA2 Y YOl
Moins de 25ans  32%  29%  30% 8% 1% 1% LINK Y OA LI f SYSy firicdaSa O2yazyy
25 ans a35 ans 12%  12% 12% 27%  31%  30% [ 1 NI y Ods T-35Ra0d8emBle étre la plus impliqué
35 ans 4 50 ans 20 19%  20% 33% 32% 3% RIEya {1 daWade nFahcet représentechez
R . . ) ) . . f Sa o2y az2yYYQl Ou SdzNER HZp F
50 ans a 65 ans 19% 19% 19% 27% 25% 26% populationfrancaise
Plus de 65 ans 17%  21%  19% 5% 5% 5%

Villede résidenceRSa 02y az2vYYQl OGS

Etude FIMIF INSEE Les villes de plus de 10000 habitantssont cellesou les
> 100 000 habitants 50% 15% O2yaz2vyvyYQl OiSdzN& K Isauverit S ¥ligs
20 000 2100 000 habitants 15% 24.7% représentent plus de3foist S L2 A R& |j dzQS ¢t ¢
2 000a 20 000 habitants 19.9% 37, 7% Con_c_ernantAlesutrgsvvillesIgut poidsA relfitif e§proche de

celuilf dzQSft f S& 200dzZLISyu Sy CNI
< 2 000 habitants 15,2 22,5%

* Population I1égalele référencecalculée en 2006JF NJ f QL b { 99
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3. Remerciements et contacts

Remerciements

La FIMIF remercie en particulier
- les 1014 personnes qui ont bien vautépondre auguestionnaire ;
- Tous les partenaires, adhérents et soutiens de la FIMIF qui ont activement participé a la réalisation de cette enquéte.

Contacts
\ | I:
4'405, ‘RP‘,\C“ ’ . -
o A eration Indéependante
TIoy g rELA .
du Made in France
RelationsPressede la FIMIF ! dzi S dzbRpuets £ O
Pour tout contact presse, merci deus adresser a Pour tout contaciutre que pressemerci de vous adresser. a
Victoire MARIEOG6 63 83 26 66
victoire@agenceictoire.com Mathieu DECROR06 84 32 12 00
Ethel G\BILLONOG6 62 8007 17 Charles HUETO6 14 40 49 35
ethel@agencevictoire.com contact@fimif.fr

La FIMIF est une association de loi 1901.
Ses ressources sont constituées exclusivement des cotisations de ses adhérents.
Vous avez trouvé cette enquétiastructive ?
Vous souhaitez souteniesinitiatives de la FIMIF?

Rejoignez-nous
sur fimif.fr


mailto:victoire@agence-victoire.com
mailto:ethel@agence-victoire.com
mailto:contact@fimif.fr
http://www.fimif.fr/

Profil du consomm’acteur de produits Made in France

4. Annexes - détails et analyse des réponses

4 1. Profil des consomm'acteurs « Made in France »

Depuis combien de temps €82 Y & 2 Y Y (chrSidé&aizNIBle Made in Franc&R | ya f S dzNJ LINZ2 O

Historique de la sensibilité aiade in France

38%

Moins de 2 ans 2a5ans 5al0ans Plus de 10 ans

Historique de la sensibilité avlade in Franceselon I'age

4%

5% 9%

18%

9
16% 38%

<25ans 25-35 ans 35-50 ans 50- 65 ans > 65 ans

mMoinsde2ans m2a5ans m5al10ans © Plusde 10 ans

Lecturehistogramme: 41% des moins de 25 ans est sensible au Made in France depuis 2 & 5 ans. Question: Depuis combien de
temps é&tes-vous sensible au Made in France ? Répondants 1 002 personnes. Choix possibles : Moins de 2 ans, 2 a 5 ans, 5 a 10 ans,
Plus de 10 ans / depuis toujours.

La considération accrue ddade in
Francedans le processusttl OK |
un phénomene récent 79% des
personnes sensibles aMade in
Francele sont depuis moins de 1!
ans, et 55% depuis moins de 5 ans.

Elle est égalementn phénomene
lj dzi LINBYyR RS f Qf
Les moins de 25 ans sol
majoritairement sensiles auMade
in Francedepuis moins de 2 ans
alors que les plus de 65 ans le sc
depuis plus de 10 ans.

Notons toutefois que la populatior
sensible auMade in Francedepuis
moins de 2 ans (17%) est
proportionnellementtres faible par
rapport a celle quiy est sensible
depuis 2 a 5 ani88%).

Le pic de sensibilité de la populatior
2-5 ans coincide avec la périod
médiatique la plus dense que le
Made in Franceait connwe, a savoir
20112014 la campagne
LNB&A&ARSYGAStEES R
Francois Bayrqurepris par la suite
par la plupart des candidats, |
photo en mariniere et les
déclarations du ministre Arnaut
Montebourg ont remis le sujet du
YIRS AY CN} yO¢&
médiatique. Le lancement du sala
Made in FranceExpo, de jeunes
marquestres médiatiséesou encore
la diffusion du documentairede
Benjamin Carle sur Canal+ ont
maintenu le sujet a un haut nivea
RQAY (G SNE i DeS Ridnal
médiatique a sensiblement diminué
depuis, d@u les résultats en baisse

S

>

a c
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Stuation familiale desconsommQ | O (i S dzNA&

Part des achat8/ade in Franceselon la situation familiale

Les personnes encouple (mariées,

pacsés ou en union librexonsomment
sensiblementplus Made in Francegque

les personnesvivant seules (62,1%
contre 61,1%) Elles représentent 70%
RSa 02y a2 Yey soht @ibsSlaz
population contribuant le plus au
marché duMade in France

6%

8%

4%

< 40% De 40% et 50% De 50% et 60% De 60% a 70% De 70% a 80% > 80%

—o— En couple —m— Seul

Lecture: 6% des personnes vivant seules achétent moins de 40% de produits Made in France. Question: Quel est le poids
approximatif des biens de consommation courante Made in France dans votre budget ? Répondants 1 014 personnes.

Part des achats Made in France selon le revenu

LesNE@Sydza RSa 0O2ya

[ Sa 02y a2 WwadelirDEréhde
62,5% disposent en moyenn® Q dzy’ N&IZ
ccne ySi, uldivebl dezevent
trés proche du salaire médian de
francais qui se situe a7Bn € Yy ¢
mois (source: INSEE, 2014)e Made in

59,7% Francey QS a i  Litea résmyé alx

: . T T T " francais les plus aisés.
Inférieurs al SMICEntre 1 et 1,5 SMI(Entre 1,5 et 3 SMIC Entre 3 et 8 SMIC Supérieurs 8 SMIC

65%

— v 62,2%
62%

10% 9% 8% 10% 14% I 2YLRNISYSy( eRedndF
29% France entre les revenus les plu
34% modestes(< 1 SMICEt les revenus les

plus aisés(> 8 SMICY Q $jaeiide 5,3
points (59,7% contre 65%).

Si la consommationMade in France
augmente sensiblement avec le pouvoi

RQI OKI G2 OSi (ieSte toutz
a fait relative.

<1SMIC 1a1,5SMIC 1,5a3 SMIC 3a8SMIC >8 SMIC

m<40% mDe 40% a 50% mDe 50% a 60% m De 60% & 70 = De 70% a 80% = > 80%

%Made in Francelans le panier

Lecture histogramme: Le Made in France représente plus de 80% des dépenses de consommation courante pour 10% des
personned @A G y i I BNIOQuedidrsy Guel étedmyids approximatif des biens de consommation courante Made
in France dans votre budget ? Quel est le revenu de votre foyer ? Répondants 850 personnes sur 1014 (84%) ont déclarés leurs
revenus.
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Catégorie socioprofessionnelleedO2 y 42 YY QI OG S dzN&

CSP vs. achatade in France

7%
70%
65%
0 62%
62% 61% 0 61%
53%
m37%
19%
6% T
13% _
8,6“(N’
I S 1,3% 0,5%
4% ¢ '14
Cadres, Employés Artisans, Autres inactifs Professions  Etudiants Ouvriers  Agriculteurs
professions commergants, intermédiaires exploitants
intellect. sup. chefs d'entp.

% d'achats MIF —=— % population

Lecture: les cadres représentent 37 RS tF LR LIz | GA2y RSa 02y a2 Yok ieds Medblz
in France. Question: Quel est le poids approximatif des biens de consommation courante Made in France dans votre budget ?
Répondants 1 014 personnes

Sexe et age vs. part dexchats Made in France

66%
64%
60% 60%
56%
20% 21%
16%
X:
(" X— o0, X
% 10% = 10% \
3%~ 1 2%
<25ans 25-35 ans 35-50 ans 50-65 ans > 65 ans

Hommes (% achats MI™ Femmes (% achats MIf

—x— Hommes (% population’ Femmes (% population

Lectureef S& K2YYS& RS Y2Aya RS Hp | yussetbulshdNEntes yoliefny 56% dejrodiks |
Made in France. Question: Quel est le poids approximatif des biens de consommation courante Made in France dans votre
budget ? Répondants 1 014 personnes

Les « cadres et professions intellectuelles
supérieures» ainsi que les «artisans,
O02YYSNxel yia Si OK
sont trés majoritaires parmi les
02y a2 YYQ®B3nide daNgopulatior
étudiée) et ont un panierMade in France
égal a la moyenneles conso QI O (i
Cela fait de cette catégorie CSP la p
grosse contributrice au marché ddiade in
France

Les «professions intermédiaires, les
«employés» et les « étudiants » sont les
catégories dont le panieMade in France
moyen est le plus faible (spectivement
61%,61% et 586).

La part duMade in Francedans les achats
des femmes (62,1%) est tres proche de
celle deshommes(61,6%)

Toutefois, la population de femmes
02y a &ifive® étant 80% plus
nombreuse que celle des hommes et
pk NIiA OdzZf AS§NBYSy il &d
50 ans ou elles sont pratiguement det
fois pus nombreuses que les homme
OS¢t Fl Adles RofirBipates
contributrices au marché duMade in
France

=
S



Profil du consomm’acteur de produits Made in France

Ville de résidence epart desachats Made in France
62,2%

62,1% 62,2% 61,6%
50%
]
];"?MZ’E)N4
- 15%
< 2K hab. 2 a 20K hab. 20 a 100K hab > 100K hab.
% d'achats MIF —=— % population
Lecture: 152 RSa 02y a2 vYYQl OGS dzNEmMoiksidé2/0aD Bafitants Bt lcoyisammery’e8 mogehrne 623% R

de produits Made in France. Question: Quel est le poids approximatif des biens de consommation courante Made in France
dans votre budget ? Répondants 1 014 personnes

La part des achatslade in Francelans les
petites villes (62,2%) est tres proche ¢
celles réalisées dans les grandes vil
(61,6%).

Toutefois, la  moitié  (50%) des
con2 YY QI Ol S dzNdans Hels ailles
de plus de 10@00 habitants cela faitde

ces villes les lieux ou la contribution
Made in Francest la plus importante.

T
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4.2. Les critéres d'achat des consomm’acteurs « Made in France »

R lit@trévolition? degnys 2012

4,38
x<\4’,17
4,02 N
" 381 3,78
’ 3,44
3,12 3,12 3,07 3;415
L P— — % -
3,04 2,99
2,44 2,39
Qualité Fabrication Fabrication Esthétisme Prix Originalité  Innovation

francaise  écologique

Sensibilité au critere —u=— Evolution récente de la sensibilité au crite

Lecture: notation de f QA YL NI yOS RS& ONARGSNBA AYRAI dzS a1 (file / Rod
considéré) a 5 (indispensable). La réponse 3 correspond a la neutralité. Questiors: Choix d'un PRODUIT : indiquez
I'importance des critéres suivants dans votre décision d'achat. Indiquez I'évolution récente de ces critéres dans vos choix
d'achat (entre 2012 et aujourd'hui). Répondants 1 014 personnes

v A

/ NRA G 8 NBa& RBargheetbvolitions Qafnyis012

4,13
K\
4,38
3,83 14\3;;,64\3;52 3,58 3,63
- &
3,19
3,06 3,01 204 288
2,68
X
1,93
Transparance Pratiques Pratiques Pratigues Proximité Engagement Notoriété

fabrication fournisseurs salariales commerciales clients territoire

Sensibilité au critere —u— Evolution récente de la sensibilité au crite

Lecture: notation de f QA YLIR2 NI yOS RSa ONRGSNBE& AYyRAI dzS &l (filile / Ro@
considéré) a 5 (indispensable). La réponse 3 correspond a la neutralité. Questiors: Choix d'une MARQUE: indiquez
I'importance des criteres suivants dans votre décision d'achat. Indiquez I'évolution récente de ces criteres dans vos choix
d'achat (entre 2012 et aujourd'hui). Répondants 1 014 personnes

[ F lj dzk £ A (pBoduit R Rstey/ la
préoccupation dominate (4,02 points*)
pour les 02y az2YYQl &i Sax
importancS O2y {(AydzS
sensiblement(3,8L points). Les conditions
«fabrication francaise» et «fabrication
écologique» arrivent en 2™ et 3™ place
des criteres de choix et connaissent le
évolutions les plus importantes depuis
2012 avec une évolution d¢,38 et 4,17

[ QAYLRNIFyYyOS Rdz LN
inchangéeet y QI NNJ ¢B5™ plpsitathS
des criteres de choix2,99) juste apres le
critére esthétisme (3,04)

Le critére «nnovation» est en trés légére
progression (3,15) mais son importanc
reste faible (2,39)lesO2 y &2 Y'Y (e (
cherchant pas en priorité un produit
novateur.

* Rappel : une note égale a 3 correspond a la neutralité

du critere dans le processus de décision ou a une
importance inchangée dans celui-ci depuis 2012.

La transparence est la vertu cardinale de
marques |j dzS f Sa 02y
OK2 A aA &a s yTéanspatehc® éasslil
fabrication en premier lieu, qui obtient I
meilleure note (3,83) et connait la plus fort
croissance depuis 2012 (4,13).

Les prdiques de la marquevis-a-vis des ses
fournisseurs, de ses salariés et de ses clie
obtiennent des résultats similairest leur
importance est également en hausse
significativedepuis 2012 en particulier pour
les pratiquesdes marques vig-vis de leurs
fourniseurs (4,38 sur 5), étroitement liée
au processus de fabrication.

La proximité de la marqueavec ses clients
Yy QF NNA F'% poititn® (8,94) g1, méme
si son importance est en légére haus
6oXpy0s StfS GSY2A:
préférence plus grande  des

O2yaz2vyvyYQl OiSdzNa I
G0N yaLl NByOS lj dzQ t

communication.La notoriété de la marque
arrive en effet loin derriere les autres
criteres (1,93) et enregistre une
dégradation (2,68). Cela <xplique
notamment par le fait que és marquesde

grande notoriéé ont dégupar certaines de
leurs  pratiques et rendent les

O2yaz2vyyvyQl OSldaNggardik S T

=
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Profil du consomm’acteur de produits Made in France

4.3. Les habitudes d’achat des consomm’acteurs « Made in France »

I FoAdGdzRSa RQIOKId RS LINRPRdzAG al RS Ay CNIyO

L 25%Made 50%Made in 75%Madein 90%Made in 100%Made in
Catégorie NSP Moyenne

in France France France France France
Alimentation 6% 75% 5% 17% 30% 35% 6%
Maison 22% 48% 30% 27% 15% 5% 1%
Beauté 23% 68% 12% 20% 18% 17% 10%
Mode 13% 50% 36% 24% 17% 8% 2%
Sport 39% 44% 30% 18% 8% 4% 1%
Jeux 26% 54% 25% 22% 15% 8% 5%
Papgterie 36% 63% 12% 20% 15% 11% 6%
Transport 23% 64% 18% 21% 12% 12% 15%
Total 22,4% 62% 20,4% 21,1% 17% 13,2% 5,7%

Question: Lorsque vous achetez les types de produits suivants, quelle est la part approximative de ceux fabriqués en France ? Répondants 1 014 personnes, hors réponses = « non
applicable », 02 NNB & L2 Y Rl y (i | dzf patUSthih & profBtaonnf. @ ISONS LR Y R yi yS O2yylAd .LJ}a fQ2NAIAYS Rdz L

Deux principaux enseignemis émergentici :

1./ 2y OSNy+yid tSa I OKLF éalin?&tq(ra‘e](mt?%)aaméalﬂé(@?i,ﬁ%)eﬁ lasirangpartg (Fadr$o)epréséntentt QS a a
des achatsMade in Francaéalisés/ SOA A QSELJX AljdzS | a4 ST &dans cis Sevtéuss ést delhsddite trés dehde ktii
proposedes tarifssimilaires &eux des produits importés.

Inversement, lamode (49,5%) et lamaison (48,4%) disposenRude offre plus étroite, de canaux de distribution plus restreintst se
positionnent généralementur du haut-de-gamme de facto moinsiccessiblet abordableLJ2 dzNJ £ Sa 02y a2vyvyQl Oi Sc

2. Le manque de transparence quantfaQ2 NA I3Ay S RS & I LINB R&A LR d2NF & & Hes piBaydtia: pris®RIQ0Y S dz
surcing (22,4%) achetépar €82 Y 4 2 YY (BbtRABSHNMNAAY S Ay O2yydzSo

[ aimentation tire bien son épingle du jeaveccs’> RQ2NA IAY S A VYA 2 WE &S S¥Sgzli S¥WEFra aryad)t
gue nous ne retrouvons pas sur Estres catégories de produijten sont a®rigine

LamodeS&a i $3LESYSyd o0ASYy LRaAAGAZYYSS | 9S50 aSdA SYSyli wmoz RQQ@emh
historiquement connu pour étre sinistré en France, incarne & lui seul la renaisdaneblade in Francey | dzE @& S dzB et R 8té
largement médiatisé.

Des secteurs tels que feapeterie ou lesarticles de sportrestent, a ce jour, peuisiblesR I y &  Q Stficdléred malgsé Yirfe offre qui tenc
eleausst a4 QSiG2FFSNB®

g



Profil du consomm’acteur de produits Made in France

4.4. Les comportements d’'achat

Achat de produitsMade in Francers.I OKI & RS LINRPRdzAG&a RQ20O0F aAxzy

Pl
(0p))
Qx¢
O
A
[N
QX
X«
@)
N
O
O«
T

t I NI

FaA2y

31,1%

[ § 02y a2 YYQ leOmoPedrddsd def
LINPRdzA Ga . RQ200l aAazy
Sachant que les frangais consacrenten
moyenne 8% de leur budget(hors loyer) a
f QF OKF G RS LINE R dzANSEE el
Sofinscope, 2013),les 02y az2YYQ
consomment trois fois plus de produits
RQ200laAaz2y 1jdS €S8 N
francaise.

5,7% 5,5%

6,3%

Aucun 10% 20% 30% 40% 50% > 60%

Lecture: 27,2% des consommQ | OG SdzNE 2y G R yE% de $rodids Made/in BaNde RQ 2 S§|-
Question: quel est le poids approximatif des types d'achats suivants dans votre budget ? Répondants 1014
personnes

Liensentrel OK Il (& ReQazHatSMadeAnZFyance

33% A . A
AFrRSt £ RQdzy LI y A S NVade?

in France de 40%, le poids des produit
RQ200 aAx2y | degrapbrioinslle |
a celle des biendlade in Francd11%R QI O
RQ2 OO0 plusgaytrarshe de &2 RQl
Made in Francsupplémentairg.
En interrogeant les plus grands amateurs
LINE RdZA & RQ2 00 &5 Eyklt !
par la nécessité deoncilier achat «<Made in
Francen S i L3 dzg 2tAphidleRad lqu@
lesO2 y & 2 Y'Y Qdor® duSsizdliBiblesaux
22% facteurs écologiques et environnementauf.
graphiquesuivand® [ QF OK I {sen®l®
T T T T T 1 leur permetre de concilier cesdifférents
<40% De 40% et 509De 50% et 60%De 60% a 70% De 70% a 80% > 80% enjeux.

%Made in Francelans le panier

Lecture:f S& 02y a2YvYQl OGSdz2NA | OKISdE ih Bfafice ach@tanyed moleBne 25%:de prédi@ts «
R Q2 O OQuastidtsy Qbel est le poids approximatif des biens de consommation courante Made in France dans votre
budget ? Quel est le poids approximatif des I OK I (i & Rd@@ @t bédse 3 Répondants 690 personnes
6aStSO0GA2y RS& LISNa2yySa 02yaz2yYYlyid RS& LINBPRdzAGa

=
=



Profil du consomm’acteur de produits Made in France

LiensSy 4 NB f S& Y2 (MadsiniFrareet fes Rilkets Qukdévialoppement durable

[ QI OQviadieiiin Francereste awant tout un achat a
dominante économiqued ONB | { A 2 v rédididh’
Rdz RSTAORA (.PRagierdy SIS % WY0Q |
10(87%)achetent frangaisen ce sens.

Lesconsidérations environnementalegprévention des
LRftdzia2yas NBaLSOia RSa
f Q| Kiddé i Franceontégalementimportantes pour
Tm: RSa O02yaz2yyvyQl OGSdzNE @
Concernantt QI asbdBIORNR A Ga RS tduc
GNF Ol At O2KSarzy &a20ASi
enjeu reste élevé mais sensiblemeplus limité (62%)
que les autres criteresCet enjeu étantlavantage celui
des pays dont les normes sociales sont mao
RS@St 2 LILISSa Alf dzyaeBadiant qiecd&
frangais le considérg sensiblement moins que o& qui
2% les touchat plus directemendans leur quotidien :
fQsO2y2YAs t20Lt8 SiGz R
Economie Social Environnement LINBASNDI GA2y RS t QSy @A NP
m Faible mMoyen = Important Ainsi, QI OK I (biensRMade in France et les
cordmARSNI GA2ya RSa O02yas:
Lecture: lesoutiende f QSO2y 2 YA S £ 2 OF f ipoxdadty] 2 iR dans$ vy dzr ®pas développement plus «durable» sont étroitement liés.

Question: Indiquez le poids des enjeux suivants dans votre décision d'achat de produits Made in France.
Répondants 1 014 personnes

62%
74%
87%

/ 2YLENISYSYl RQFOKIFG f2NEIdQdzy LINERdAZAG al RS Ay CNIy

39,0%

30,8%

11,5%
6.8% 7,7%
- - -
Cela n'arrive presque Je n'achete rien Je choisis un produit  J'achéte le produit J'achéte un produit  J'achete le produit qui
jamais Made in France de d'occasion importé en veillant ace me convient, peu
substitution qu'il soit fabriqué dans  importe son origine

des conditions décentes

Lecture MmMZ pi2 RS 02ya2YYQFOGSdzNE 4SS NBLR BHS\CNI ¥ @8 dzZ NEINBR dzX & RBIZ Rdzd & (0 A § daukRigh: UmIS
offre de produit Made in France n'existe pas ou ne vous convient pas. Que faites-vous ? Répondants 1 014 personnes

[ Sa O2YLRNISYSyila RQROXKMIMI Srdnce? Irépartisent enitrSiy’ ddadides catégories. Si les deux tiers
02y a2 YY GsbrdiprésdaNdporter ou remettre en cause un besoin initial (30,3%) ou & répondre a leur besoin en achetant un
importé mais fabriqué dans deconditions décentes (39%ls sontprésR Qdzy a dzNJ G NR A A& 6 o n I yieroduit gii @
conviendra, quelque soit son origine et ses conditions de fabricatiBappelons quea St 2y f QSGdzRS Rdz / 9t LL
seuls5% des produl & O2y az2vYYl A2y Ocaméhuifaiest erprobi@s\Nib fShiicatp@feaytaise.

=
Un



Profil du consomm’acteur de produits Made in France

LesO2 y & 2 Y Y CatteDde®-deNeR périodes de soldgsour acheterMade in France&

38,0% Si 75% des francais participent aux soldes (soul

sondage Toluna pour le magazine R®R&rsonnes ayant
acheté des produits soldés pdnd/ tiverf 2Q15),ls ne

sont que 34,9% a le faire régulieremeifk souvent»
ou «toujours»)chezleD2y a2 YYQl O Sdz
17,2%
10.0% [2NBjdzQ2y AYyGSNNRB3IS ¢S
’ 02y az2yYyYQl O0S dzNA (solirégSebtretierts .
4,1% directs réalisés par la FIM) beaucoupévoquent le fait
-_\ lj dzQpuinduit Made in Francepeut moins étre soldé

considérant son co(t de production initial

30,8%

Jamais Rarement Parfois Souvent Toujours contrairement & de nombrewproduits importés de
Lect © RS4 02y 42 YVl G solgbgodt & Made in F pays lowcostqui euxpeuvent se permettre de réduire
ecture: m JE 2 a a '<@lﬂ 24 SO ur acﬁeyér ade In France. . A N
A3 0,
Question: Attendez-vous les soldes pour faire vos achats ? Répondants 1 014 personnes de 50% ou pIus leur prixisaetre vendus a perte

LesO2 y & 2 Y Y Qprividéiéntiidsl ine destination frangaise pour leurs vacances

33,4% = = A G o
202y az2yYyQl Ou @@NBe prvitkdat que

rarement (« parfois» ou «jamais») une destination
o5 4% frangaise pour ss vacances.
21,5%
Rappel des chiffres clés du tourisme en France
Environ 273 500 entreprises composent le tissu touristique
francais, dans un secteur qui représentait 972 100 emplois
13% (équivalent temps plein) en 2012, soit 7,7% des emplois du
pays. On estime que le tourisme fournit par ailleurs environ un
6.6% million d'emplois indirects En 2012, le tourisme représentait
' 7,33% du PIBle la France, dont deux tiersest le fait de
visiteurs résidants
Source : veilleinfotourisme.fr

En moyenne en France, 65% des francais partent en vacances et
Toujours Tres souvent Souvent Parfois Jamais la part des séjoursaf QS G NI yISNI NBLINB &S
(source : INSEE).

Lecture: Moz RS& 02y az2vyYYQl OGSdzNA LINAGAE SAASYG (2dz
Question: Lorsque vous partez en vacances, privilégiez-vous une destination francaise ? Répondants
1014 personnes

97



Profil du consomm’acteur de produits Made in France

4.5, Influences du Made in France dans la vie des consomm’acteurs

Ce QUI a changé dans le quotidien dé )/ azyvyQl OGS dz2Na En prenant davantage en compt

fQ2NRAIAYS RSa LN

t Sa O2 ytéuss vnr @ ichanger
37% 25% leurs  habitudes de  maniere
AYLR2ZNUFYOGS LJ2 dzNJ
RQ&y (i eux (37%). Ur
02y a2 YY & quand dzbbhnait
avoir eu des difficultés importantes
le faire, et un sur six (16%) décla
devoir dépenser beaucoup plu
RQlI NBSy (o

16%

Je dépense plus J'ai changé mes habitude J'ai rencontré des difficultés . o,
Toutefois, une forte majorité (61%)

m Pas du tout mUn peu = Beaucoup déclare ne devoir dépenser que un

peu plusn RQI NES ya

Lecture: 0 152 RS3a 02y &2YYQl OllRamNip» REDI | NEgKE I BRANI ZRSE RSLdz O2Y az2yYYQl OuSdzNJ &
France. Question: Depuis que vous consommez davantage Made in France, diriez-vous que... Répondants 1 014 personnes y S LI a R S LIS y a. SNJ |

Influence exercédJr NJ £ S& O2y a2 Y ¥urayd SdzNE &

45% 5 S LJdzA &prelingz® dafva@tage er

37% O02YLWiS tQ2NA3IAYyS
achétent,87%des02 y 42 YYQ
NBYI NJjdzSy d  lj dzQA ¢
influence, méme légere sur leur

entourage.
44% déclarant méme exercer ur
Pas du tout Un peu plus Beaucoup plus Totalement importante  influence  sur le

O2YLR NI SYSyi R®@I
Lecture: 37% des consommQt O G S dzNB RS Of I NBy (i beduaup plds Ssdblble SyMade drianek & S 53dz6 4 { entourage
sont. Question: Selon vous, votre entourage est-il plus sensible au Made in France depuis que vous I'étes ? Répondants 1014
personnes

Evolution du bierétre personnel

12% 15% 10% 12% 11%
>% 28%

Je me sens plus libr Je me sens plus J'ai élargi mon cercle Je me sens plus Je me sens plus  Je suis plus heureux(st
épanoui(e) social impliqué(e) confiant(e) en l'avenir

ENon mOui, un peu & Oui, beaucoup

Lecture: n &2 RS&a O02yazYYQl O0 deNBu» RIS@a I BRI 2 dzb638 AR FUWANE [ dzQAf & &S & 2 desti®ry En voRsSntéreseadt N
davantage aux entreprises et aux personnes qui fabriquent les produits que vous achetez, diriez-vous que... Répondants 1 014 personnes

Il existeune relation étroite entre le sentiment de biers G N3 RSa 02y az2YYQl OGSdzNB SiG S FI Als

consommentet des gens qui les fabriquergt ce quelque soit la part que représente les aciMasle in Francelans le panier moyerb53% des
O2yaz2yYyYQl Ol SdzNE RSOf | NB yB7%& pewsSnficui ¢l 5% fheadcbuinS YYSAY'SidzEYOA ISRIBEChdmigd leulis
habitudes de consommation. 55% disent notanmnee sentir plus €panouis» et 41% déclarent aussi se sentir plubkes». Prés de 8
02y az2yYvYQl OG SdzNE & davdtow plus &implicués». ES(rejidhnait Su/séns a lewrshats,ils se sontauto-responsabilisés

CS aSyGAavYSyil R&uqudgdingpaui odendiuaidlisdoiht leur apportet important niveau deatisfaction.

=
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Profil du consomm’acteur de produits Made in France

4.6. Les dernieres marques Made in France achetées par les
consomm’acteurs

Marque Produits Offlr:er;\ﬁl]ige in Transparencé

1083 Jeans et sneakers Intégrale Etiquetage clair

Archiduchesse Chaussettes, collants Intégrale Etiquetage clair

Armor-Lux Préta-porter Partielle Préte a confusion

Arod Vétements techniques pour le sport Intégrale Etiquetage clair

Bioseptyl Brosses a dents Intégrale Etiquetage clair

Bleu de Paname Préta-porter Intégrale Etiquetage clair

Bleu Forét Chaussettes, collants Intégrale Etiquetage clair

Bruce Field Chemises et costumes Partielle Préte & confusion

Garcgon Francais Sousvétements et accessoires Intégrale Etiquetage clair

Labonal Chaussettes, collants Intégrale Etiquetage clair

Le Slip Frangais Sousvétements et accessoires Intégrale Etiquetage clair

Made in Romans  Chaussures Intégrale Etiquetage clair

Moulinex Electroménager Partielle Mention "Made in France" sur les produits qui le sont
Petit Bateau Préta-porter Partielle Préte a confusion

Peugeot Voitures Partielle Les modées ayant le label alt-;?ntMade in FrancelLes autres
Renault Voitures Partielle Préte & confusion

SaintJames Préta-porter Partielle Mention "Made in France" sur les produits qui le sont
Seb Electroménager Partielle Mention "Made in France" sues produits qui le sont
Tefal Articles de cuisine Partielle Mention "Made in France" sur les produits qui le sont
Tuff's Jeans Intégrale Etiquetage clair

Top 20 desnarques les plus citée@riéesici par ordre alphabétique)

(*) : ces informations sont des précisions indiquées par la FIMIF et sont RS & i A y' S S & andlyse. Par &xdmipld, ia BEMIF piéce que la marque 1083, fabriquant des jeans et des
sneakers, commercialise une offre intégralement fabriquée en France. La marque indique aussi clairement 1Q 2 N& 3 A gr&uitk QuestidhCitez la derniére marque Made in France
que vous avez achetée (hors alimentaire et services). Répondants 805 personnes (question facultative)

Principaux enseignements
- 205 marques en tout ont été citéeS outesfabriquentbienau moins une partie de leurs produitgrfoisaussi miime soitelle, en France.

- Letop 20des marques les plus citées représente 47% des répoa@mi ellesl1 fabriquent exclusivement éfranceet 9 fabriquent aussi
0ASYy Sy CNIyOS jdzQt f QSGNI y3ISNWD

- Pour5 des 9marques ne fabruant pas tous éurs produits en France Af Said FAasS LRdz2N £ S 02 yquidey
a2y 0 LMoulige® IPeigedt, SRHdames, Seb et Tefal.

- Pour les4 autres, ce qui est Made iffrance ouO S  |j dzZA v S praeB&cinfusidin Ee rhafqdes rprésentent a elles seules 10% ¢
volume deséponses données. Concernaltmor Lux les produits ne sont pas étiquetés et il est impossible de savoir ce qui a été prodi
les sites de Quimpeet Troyes. La marque nousiay R A |j dzS |j dM®dREzAYis M8 dhil s G NB  FI 6 NR |j dzS eutod;
méditerranéenne>. [ S 02y &a2YYlI (iSdzNJ yS RA&aLIRZAS R2yO MadelindEéadeyCncaramBrugeliField

seules les chemiseseraient fabriqués en France. La marque présente de maniere ambigigr son site internet «Bruce Field, le
spécialiste de la chemise et du chemisier Made in France. Propose également des costumes, tailleurs, vestes, pantXlensSans|
étiquetage clair, le consommateur peut facilentese faire tromper et croire que, adela des chemises, les autres produits Bruce Field :
aussi Made in France. Concern®enault 4 SdzZf a tSa Yly3223 {OSyAO0zI ¢+FfAAYFYZ ¢NI-
[ dzQt K| dziB8zNA IRSLINBERdzOG A2y & [ S& Y2RS8tS4& ¢6Ay3I23 |/ (sduiitedz¥Bide 2056k
frenchcocorico.conp / 2y NI ANBYSyid t tSdAS2Gx 1+ avl NRdeSrdzy § OIRAMAR & BIS
«frenchwashign 2 N& |j dzQ Sretbubde LalFndctS Toldidpoug ses modéles non fabriqués en Frar@ions enfin le cas deetit

Bateau dont 80% de la production est réalisée au Maghreb et seulement 20% en France. Ne sont fabriqués en France que $ésigmet
les échantillons et les articlestres compliqués> (source Petit Bateau pour UFC Que Choisir)

Si, en voulant acheteMade inFrancE f § 02 y & 2 Y Yded pibduSisdzdl oK @ridriiMade in Francedans 90% des cas gkiste
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Profil du consomm’acteur de produits Made in France

unrisqglS Y2y Yy S3f A3 Saladlabe disqu@duits importéd&ns 10% des cas.

4.7. L'offre et la distribution de produits Made in France

Quel niveau de difficulté rencontr@

33,4% 32.3%

20,9%

17,3%

15,9%

N'est pas un frein  Est parfois un frein Est souvent un frein  Frein important

—ao— Offre limitée  —m— Distribution limitée

Lecture: 18,2% desO2 y & 2 Y Y (Y180 (ORd¢yNBA R § NB yodluitsiNlade in FraRc@ dmniemBn freirSa leldN.
achats de produits Made in France. Question: Indiquez si les deux criteres suivants (offre limitée, distribution

limitée) constituent pour vous des freins a I'achat de produits Made in France. Répondants 1 014 personnes

Les points de ventes physiques spécialisés

Je connais des
boutiques
physiques; 23%

Je ne connais
pas de boutique
physique; 77%

Question: Connaissez-vous des boutiques physiques dédiées au Made in France ? (Boutiques multimarques
spécialisées Made in France, ou boutiques en propre, hors alimentaire) Répondants 1 014 personnes

W2FFNE Si I RA aNandia
France posent de réelles problématiques,
O2YLINR A LldzNJ £ Sa O2yaz
PrésRQdzy 02y a2 YY!l épodedbes
difficultés régulieres voire importantes a trouver
le produit qui lui conient et un point de vente
LJ2 dzNJ £ QF OKS G SN

Toutefois, pes RQd®2 y a 2 Y Y (slirOcing
OMYyZH:0 RSOfFNB jdzS ¢
satisfait pleinement.

[ QSGNRBAGSaasS quRSse féta
progressivement depuis quelques annéesns
certains seteurs tels que le préé-porter, pose
sensiblement moins de problémes que celle
réseau de distribution.

Les entrepreneurs efont part tous les joursa la
FIMIFSG tS8a O2yazyvyaQl Gi
ded LINRA Yy OALJ dzE y d7dzRa f
du Made in France.

Si A distribution en ligne esbonne pour le Made
in France, seuls 23% desO2y az2vYYQ
connaissent au moins une boutiqughysique
spécialisée dans I&Made in France(boutique en
propreR Qdzy S Madéldy Bzshceu boutique
multimarque spécialisée dansMade in France
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Profil du consomm’acteur de produits Made in France

4.8. Connaissance de l'’environnement économique et reglementaire

Culture générale relative aMade in Franceet audéveloppement durable

2%
5%
19% : 13%
° 26% 23%
35%
9% I I 52% l
Made in France Le RSE Le colt global L'écoconception L'IPV Les normes NF Les ISR L'obsolescence Le traitéTafta
(les critéres) d'un produit technologique

H Je ne connais pa M J'en ai entendu parler = Je connais bier

Lecture: 49% des cons2 Y Y QI O S dzN&bierR@aitrd »NeBoyfitéres relatifs . f QF LILI2 & A (i A 2MAde R Srande b surYirSpybduk. Byestidn: Quel est votre niveau de
connaissance des notions suivantes ? Répondants 1 014 personnes

[ &4 O2yazvyodlf QS dz8E Sy (i t  fpankiga@sShotibn® §ud soht Fade i Fdaieeet lesnormes NE 1 sur 2 les
connat bien et seulementl sur 20 nesait pas de quoi elleselévent.

Concernant les autres notions liées a la fabrication locale ou au A&k Y Sy i R dzNJ 6 f S :preSRQ deyf (s kNI FaSad)
jamais entendu parler[ IRV (Indice de Progrés Véritable, un des principaux indices alternatifs au PBBJHResponsabilité Sociétale de
Entreprises) et le§SR(Investissemerst Socialement Responsables) arrivent en queue de peloton avec plupasonnes sur 1071%) qui
yQSy 2yid 2FYFA&d SyidSyRdz LI NI SN®

Concernant letraité TAFTATraité Transatlantiquede Libre Echang8 y (i NS (if G!09 YSNA |j dz§ Rdz b 2 NgRn) donteé
impacts sur le Made in Frangmurraient étre importants présR Qdzy 02y a2 Y Y Ql Od SdzNJ & dzNJ R S dzE Cédtmité”
majeur faitpourtantf Q20280 RS y 2 Yo NB2daal Syay SN (iR digl [aégdciatién$t dé @ ArialhndsadésSlobbies
industriels et financiers sur celles

Mon épargne financg-St f S f QSO2ZYy2YAS f 2 ENRSLIA G Rdz a2dziASy |

lj dz8 t QSLI NBY S RS &
contribuer a financerA A E 02y a2

Je sais qu'elle ne . .
d sur dix (62,7%) ne connaissent pe

finance pas ” 7, X ~
Specifiquement f Qdzd A f 7\\( al aAa % y IJ dzA S
I'economie locale; azAya RQdzy 0O2yazvyYyYQ
18% déclare savh NJ lj dz8 f QS LJ NH

FAYFYyOS 6Sy LI NIAS
locale.

Rappel selon la banque deFrance (2013)
ft QSLI NBY S eRtQuilisédr Alhayiteat de
54% pour le financement de grande
multinationales (Total, Areva, Britishetroleum,

GDF Suez, Rio Tinto, Bayer, BNP Paribas, Sc
DSYSNIf SX0® 9t ¢t S Sai
20t A3 GA2ya RQOGIG ORS
en produits dérivés (titres spéculatifs) pour 19%.
0QSalG &SdzZ SY $Awiqui fes injece
sousT2N¥S RS LINksiGa RIya

Je ne sais pas ce
gu'elle finance;
62,7%

Je sais qu'elle
finance I'economie
locale;19,2%

Question: Savez-vous si I'épargne que vous avez confiée a votre banque finance I'économie locale ? Répondants 1 014
personnes.
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Profil du consomm’acteur de produits Made in France

4.9. Transparence et étiquetage des produits

9GAIdSG3I8T AYyRAOIGAZYA

18% 11%

31%

Situation N1 Situation N2 Situation N3

Situation N4

mLe premier mLe deuxieme = L'unou l'autre, indifferemment

Question: deux pantalons similaires en tous points vous sont proposés. Lequel choisissez-vous ?

- Situation N°1: le premier arbore la mention “Conception francaise”, le deuxi€éme arbore la mention "Fabrication
francaise".

- Situation N°2 le premierarbore la mention "Made in France”, le deuxiemeprécise la mention Made in France et en plus
le nom et I'adresse du site de confection.

- SituationN°3: le premierarbore la mention "Made in France", le deuxi€émeprécise la mention Made in France et en plus
les noms et adresses des sites de confection et de tissage ainsi que I'origine du coton employé.

- Situation N°4: le premier arbore le label "Origine France Garantie”, le deuxiemene dispose pas de ce label mais précise
la mention Made in France ainsi que les noms et adresses des sites de confection et de tissage ainsi que I'origine du coton
employé.

Répondants 1 014 personnes

[ QSGAldzSGl 3S RQ2 NRXiEhkoniHmmed davamagliladid ilNg

France?

Non;1,9%
Un peu;6,4%

Beaucoup28,3%

Enormément;
63,4%

Questin:[ QSO AljdzSGF 38 RU2NR 3 Al Bivilgier takaBtagéll@Mateld Frahee dAaépdndaRsS NJ-
1014 personnes.

Ces quatre cas pratiquemus apportentles

éclairagesuivants:

1. o’z RSa 02 ysadstinyuert

bien « conception » de « fabrication »
Toutefois, encore 10% de 02y a2 Y'Y
ne fait pas de différenceentre ces deux
termes. la moitié R Q &ydux déclarent

pourtant bien connaitre les normes relative
au «Made in France. Le travail de
sensibilisation ne doiloncpas étre relaché.

2. tfdzda f£S8&a AYF2NNE
f QSGA I dzSG I 3 S eroRtSpaécissIn
LX dza € Sa 02 ysichosivotled
premiére option. lls sont 82% a privilégier u
LINE R dzA lj dzZA A Y RA I dz¢
production, et 89% a privilégier un produ
jdzA AYRAIljdzS Sy LX dza
composants. Les entreprises ont donc tout
gagner en jouant carte de la transparence.
3.]Sa 02yaz2vYyYQl mimSiah
ROQAYLR NI YOS | dafu type
«Origine France Garantiexdans notre
exemple (15% privilégient en preraie

option un produit portant ce labellj dzQt

étiquette factuelle, ricke et transparente
(54% privilégiet en premiere option celui

qui indiqueraf afresse du site de productiol
et foflgine des principaux composan
utilisés.

Quand on leur demande si QS A |j
RQ2NARIAYS RSONI A&, les
02y az2yYYQl ODB6NA réporing
oui.

Quand on leur demande si cet étiquetac
leur permettrait de consommer davantag:
de produits Made in Franceplus de 9
02y az2yYYQl Ou@igzaekrépandent
LJ- kffirhative.] S 0S&a2Ay Sa
RQI At f S daNG 101(83,d98) & &Slare
gue cela les aiderait €normément».

[ Q26f A3FGA2Y Rdz YI N
étre un sujet aborder.

* réponse obtenue a la question [«Q S G A ]
d'origine devraitil étre rendu obligatoire sur tous
les produits vendus en France»?Répondants

1014 personnes.
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Profil du consomm’acteur de produits Made in France

4.10. Made in France et sensibilité politique

LeMade in Franceest-il un enjeufédérateur, au-delades considérations partisanes

33%

29%

17%
15%

4%
3%

B | | N

Extreme gauche  Gauche Centre Droite Extreme droite Sans orientation
particuliere

Question: quelle est votre orientation politique ? Répondants 902 personnes.

[ Q9 dzNEeldPerciegicdmme un frein ou un levier pour Made in France?

43%
26%
24%
j :
Un frein Plutét un frein Plutét un levier Un levier

Question: percevez-vous I'Union Européenne comme un levier ou comme un frein pour le Made in France ? Répondants 826
personnes.

Si leMade in Francé LJ- NF 2 A a
image de thématique protectionniste
écologiste, nationaliste ou encore
syndicaliste, cetteenquéte démonte ces
clichéset prouve quele Made in France
est en réalité une thématique
consensuelle et  fédératrice qui

rassemble des frangai de toutes les

orientations politiques : 33% des
02y a2vyYvYQl OiSdNB 42
sont de droite ou du centre.

Notons la faible part des électeur
ROQSEGNEYS RNBAGS
toutefois étre nuancédu fait que cette
population est habituéément sous
RSOf I NBS RlIya fSa

A noterenfin que k troisiemetiers (33%)
RS & 02y a2 Yde@areOnie Ssiz
reconnaitre dans aucune orientatio
politique.

Pesdetr 02y az2vYYQl (60%)
jugent que f UE constitue globalement
un frein au développement du Made ir
France.
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